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1. Bevezetés

Belecska falugazdasdgi programja esetén azt tapasztaltuk, hogy a menedzsment
nem fordit t0l sok er&forrdst a megtermelt druk értékesitésére, mivel erre nem
kényszeriti semmi. Amiben nagyban kdzrejdtszhat az is, hogy Belecskdnak nincs
konkurencidja a kornyékén, igy az értékesités nem okoz nehézségeket.
Felvevépiacuk nem dllandd: a vasdrldk kére gyakran vdltozik, szdmos Uj érdeklédd
jelentkezik, régiek térnek vissza. Belecska szerz&désben dll egy zdldségtermesztési
kutatdintézettel, mely sz&mdra vetémagot termesztenek; ez a cég a legnagyobb
vevajik. Allandd partnereik kdzé tartozik néhdny kéryékbeli (tamdsi) zdldség- és

kiskereskedd, de rendszeres vasdarlok a kdrnyezd intézmények és a helyilakossdg is.

A belecskai program adaptdcios feltételeit és adaptdcids problémdit elemezve
utaltunk az értékesités kérdésére. A téma tobbféle vetlletben is felmerGl. Egyrészt
annak kapcsdn, hogy Belecskdn szUkség van-e, szUkség lehet-e hatékonyabb,
magasabb profitot termeld értékesitési rendszer kiépitésére. Erdemes-e ,belecskai
termékeket” kialakitani, amelyek egyedi belecskai arculattal, védjeggyel elldtva,
min&ségbiztositottan jelennek meg a helyi vagy akdr tdgabb piacokon is.
Ugyanakkor adaptdciés kérdés, hogy ha egy adott térségben tobb zdldség- és
gyUmolcstermeld kdzdsségi gazdasdg jon létre, azoknak inkdbb versenyeznilk
érdemes egymdssal, vagy sikerUk kulcsa inkdbb az egyUttmUkddésben, az
osszefogdsban rejlik. Vajon a helyitermék-fejlesztés megolddst jelenthet a hasonld

helyzetekre?

A helyi termékek értékesitési csatorndival foglalkozd tanuimdnyunk elsé fejezetében
a ,helyi termék” (vagy helyitermék) fogalmdat probdljuk koérbe jarni, egyrészt
nemzetkdzi példdk, mdsrészt magyar megkdzelitések alapjdan. Azt tapasztaltuk, hogy
bdr egyre szélesebb kdrben haszndljuk ezt a kifejezést, annak jelentéstartalma nem
letisztult, kUIGNb6zS forrdsok részben vagy akdr egészében is mdast és mdast értenek
alatta. Koétetlnk ezen dattekinté fejezetében nem fogunk tudni definicié-szerd
megolddst adni a problémdra; dsszesitésink inkdbb ,hangos gondolkodds”, amivel
reményeink szerint egy lépéssel kdzelebb visszUk a helyitermék-fejlesztéssel foglalkozd

szervezeteket egy konszenzusos megoldds megtaldldsdhoz.
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Tanulmdnyunk mdsodik felében a helyi termékek jellemzd magyarorszagi értékesitési
csatorndit tekintjUk at és illusztrdljuk egy-egy szemléletes példdval. A fejezet az
értékesitési csatorndk mentén tagolddik, igy az aldbbi alfejezetekkel foglalkozunk

maijd.

- Termeldi piac

- Webdruhdz

- Helyitermék-adatbdzis

- Helyitermék-bolt, mozgd helyitermék-bolt

- Bevasdrld kor

- Helyitermék-fesztival

- Egyebek (helyitermék-polcok, csucsgasztrondmia beszdllitdi, kdzétkeztetés)

- Komplexebb, tdbb csatorndt is haszndld kezdeményezések

Az aldbbi sorok megirdsat intenziv kutatdmunka elézte meg. Elsésorban a vidghdld
seqgitségével tdjékozddtunk a  helyi termékkel kapcsolatban, a  kUldnbdzd
kezdeményezésekrdl sajdt honlapjaik nyuUjtottak informdcidkat. Ezt kiegészitve tdbb
egyeztetésre és interjura is sor kerUlt olyan szervezetek illetékeseivel, akik valamilyen
modon kdtddnek a helytermék fejlesztéshez. Ezeken felUl kutatdsunk eszkdze volt a

dokumentumelemezés és a sajtofigyelés is.
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2. Mit neveziink helyi terméknek?

2.1. Nemzetkozi példak, megkozelitések

A helyi termékek irdnti figyelem nemzetkdzi szintéren nem a kdzelmultoban kezd&dott,

erésddése tobb szdlon is nyomon kdévethetd. Mint ahogy a www.gasztrofeszt.hu!

internetes portdl irja: ,,A fejlett nyugat-eurépai orsz&gokban az 1980-as évek végétdl
indult el az a folyamat, amelynek sordn megndétt a fogyasztdi kereslet az egyes
régiokra jellemzd, tdbb generdcids, hagyomdanyos mddon elddllitott élelmiszer-ipari
termékek irdnt. Ezt a tendencidt felismerve elséként Francicorszaglban hoztdk Iétre a
magas hozzdadott értéket képviseld, klldnleges élelmiszerek leltdrat. A francia
gyUjtémunka sikere nyomdn az Eurdpai Bizottsdg Mezdgazdasdgi Fdigazgatdsdga
1992-ben azzal bizta meg a projektgazddt, hogy az Euroterroirs (Eurdpa Vidékei)
nevet viseld, az Eurépai Unid egészére kiterjiedd, atfogd programot szakmailag
irdnyitsa. Mivel az élelmiszer-fogyasztasi szokdsoknak kulturdlis vetllete is van és a
hagyomdnyok erdsithetik a nemzeti identitdstudatot, ebbdl eredeztethetéen a
program koncepcidjdnak a lényege, hogy a hagyomdnyos és tdjellegU
élelmiszereket a nemzeti kulturdlis 6rokség részének tekinti. Az eurdpai gyljtemény az
EU 129 régidjanak 4000 termékét foglalja magdban. A magyar mezégazdasdgi és
élelmiszer-ipari kultUra tébb évszdzadra visszatekintd hirnevének kdszénhetden, a
program kozép-kelet-eurdpai kiteriesztésébe elséként hazdnk kapcsolddhatott be.”

E gondolkoddsmod folyomdnyaként, annak komplex értelmezését megadva a
terUletfejlesztés is felismerte a térségek belsd erdforrdsainak fontossdgdt: ezek kdzdtt
szdmbavették a helyi alapanyagokat, termékeket, termelési kultUrdkat is. A
kérnyezetvédelem ezzel pdrhuzamosan vdalt a mindennapi élet témdjava,
megerdsddott a koérnyezeti szemlélet, elterjedt a fenntarthatésdg, a fenntarthatd
fejlesztés (vagy fejlédés) fogalma. Az Uj szemlélet, ez az Uj kulturdlis attitGd
természetesen a  gasztrondmidra is  hatott; ennek egyik legismertebb
megnyilvanuldsa az 1989-ben Olaszorszagban elindult ,,slow food"? mozgalom, illetve

szervezet, mely hangsUlyozza az étkezés és a kdérnyezetvédelem kozti kapcsolatot,

1 A portdl szervezdje, kialakitéja, és egyben az idézett szdveg szerzdje Sej Gabor Led.

2 hitp://slowfood.com/
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Osztdnzi egyebek mellett a helyi élelmiszerek fogyasztasat is. Ahhoz azonban még jo
néhdny évnek el kellett telnie, hogy a helyitermék-fejlesztés 6ndilld karaktert nyerjen,
kifejezetten a helyi termékekre koncentrdld kiterjedt akcidk induljanak el, és a
kUlGnb6z6 indittatdst szakemberek, civilek, cégvezetdk elkezdjék a helyitermék-
fejlesztést komplexen, a lokdlis folyamatokra 0Osszességében hatd eszkdzként
értelmezni. Ennek kapcsdn indult el 2005-ben egy kanadai pdr kezdeményezése
,100 mile diet"és ndétte ki magdt mozgalommd. Elhatdroztdk, hogy egy éven
keresztUl kizarolag 100 mérféldes korzeten belUlrél szdrmazd élelmiszereket esznek,
azaz z&szlora thzték a helyi éleimiszerek fogyasztdsat. A komplexitds jegyében az

otletgazddk 12 érvet sorolnak fel a helyi élelmiszerek fogyasztdsa mellett:

—_

frisset eszel,

fudod, hogy mit eszel,

taldlkozol a szomszédjaiddal,
megeérzed az évszakok vdaltozasait,
Jj izeket probdlsz ki,

megismered a kérnyéked,
kiméled a kérnyezetet,

segited a kistermeldket,

W ®©® N O O AL DN

tadmogatod a helyi gazdasdgot,
10.egészsegesebb leszel,
1 1.emlékeket szerzel,

12.élvezetesebbé valnak az utazdsaid.

Az Eurdpai Unid FP7-es (FP7/2007-2013) keretprogramja finanszirozdsdban 2010.
tavaszan zdrult le a FAAN - Facilitating Alternative Agro Food Networks*kutatds,
amelyben civil szervezetek és egyetemi szakemberek kdzdsen dolgoztak azért, hogy
felmériek, milyen Un. ,alternativ, mdsként helyi élelmiszer-rendszerek” muikddnek
sikeresen Eurdpdban. A kutatdsban &6t unids tagdllam, Ausziria, Franciaorszdg,
Lengyelorszdg, Magyarorszag és Nagy-Britannia egy-egy civil szervezete és egy-egy

akadémiai intézete vett részt. A kutatds eredményei alapjdn elmondhatd, hogy a

3 http://100milediet.org/

4 http://www.faanweb.eu/
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kUlbnbozd eurdpai kezdeményezéseket mds-mds motivaciok mozgatjdk. Vannak,
akik egyszerUen csak el akarjgk adni a termékeiket a lehetd legkdzelebbi piacon,
mig masok az alternativ élelmiszer-rendszereket olyan innovativ élelmiszertermelési és
forgalmazdsi kezdeményezésekként definidltdk, amelyek a termeldk, a fogyasztdk, a
helyi kd6zOsségek és a természeti kdrnyezet érdekeit, illetve értékeit egyardnt megdrzik

és fejlesztik. Tarsadalmi, kérnyezeti, gazdasagi fenntarthatdsdagra térekednek.

2.2. A hazai figyelem erésodése a helyi termékek irant

A helyi termékek irdnti hazai figyelem erésédésében a fent emlitett célok, motivdciok
mindegyike kivehetd. A 2005-ben |étrehozott Pannon Helyi Termék Klaszter példdul
térségfejlesztési indittatdasu, ily mdédon komplex eszkdzként tekint a helyitermék-
fejlesztésre: a helyi termékek piacra jutdsa mellett kiemelt célként fogalmazzdk meg,
hogy a helyi termékek el&dllitdsa ndvelie az adott vidéki térségek
foglalkoztatottsgdat és javitsa a jovedelemszerzési lehetdségeket.SA Klaszter e
térségfejlesztési karakternek megfeleléen tdgan értelmezi a helyitermék-fogalmat,

mivel:

- a Nyugat-Dundantul egészét tekintik célterlletnek (a régidé legtdvolabbi pontjai kb.
250km-re vannak egymadstdl; a Klaszter kdzpontja Vasvdron van, itt taldlhatd a
Pannon Helyi Termék Bolt, ezen kivil Szombathelyen és Oszkdn vannak még
intenziven jelen),

- mezdgazdasdgi, éleimiszeripari, kézmUves termékeket, és szolgdltatdsokat (Id.
zsUpfedés) is fogadnak,

- hagyomdnyos termékeket és szolgdltatdsokat fogadnak.

A vdaci Magosfa Alapitvdanystevékenységeinek kdzéppontjdban a kdérnyezetvédelem
dll, helyi termékeket promotdld tevékenysége a ,,100 mile diet” kezdeményezéssel
rokonithaté. Ugyanakkor egyrészt a termékek korét kibdvitették a kézmilves
termékekre is, mdasrészt a kdrzetet leszikitették 50km-re. Az alapitvany a ,,Helyi termék

— koz6s érték” programja keretében - kdérnyezeti, tdrsadalmi, gazdasdgi

5 hitp://www.pannonproduct.hu/

6 http://magosfa.hu/hu/helyitermekek
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szempontokat egyUtt kezelve — a Duna-lpoly térségben szervez kdzds megjelenést
vdsdrokon, és internetes adatbdzist a helyi termékek szdmdra. Az Alapitvdny

értelmezésében helyi termék:

»Minden, amit nem importdltak. Amit nem az orszdg mdsik felébdl szdllitottak. Ami helyben
készdl. Amit 50 km-en belUl adnak el. Hazi savanyUsdg a kertbdl. Friss kenyér a péktdl.
GyUmélcs a fardl. Cipd a sarki cipésztdl. Hegedd a szomszéd hangszerkészitétdl.
Hagyomdnydrzé portéka. Kézmuives termék. Ami nem témegcikk. Nem nagyipari selejtmunka
a hipermarketeknek. Ami minimum 51%-ban helyi hozzdadott értéket (munkaerd, alapanyag)
tartalmaz. Helyi specialitds. Etelkilénlegesség. Haszndlati tdrgy. Népi motivumokat 8rz8 daru.
Amit sokszor nehezen, vagy egydltaldn nem lehet értékesiteni, pedig érdemes lenne.
Helyben, a helyieknek. Hogy tudjdk, mit esznek meg. Hogy tudjdk, mit vesznek meg.”

A helyipiac.egzinet.nu’ - helyi gazdasdagfejlesztést a helyi termékek promadtdldséval,
értékesitésének megkdnnyitésével seqitd kezdeményezés - az aldbbi, a ,, 100 mile
diet"-hez hasonlé érveket sorolja a helyi termékek mellett, szintén komplex

szemléletben:

1. A helyi termék vdsarlasa elényésen hat a lokdlis gazdasdgra. Tanulmdnyok szerint a
helyben elkéltétt 100 Ft a helyi gazdasdg szerepldi szamdra 200 Ft bevételt jelent. Amikor az
értékesité vdllalkozds nem helyi tulajdonu, a profit garantdltan elhagyja a helyi kézésséget.

2. A helyben termesztett z6ldség, gyimélcs frissebb. Mig a nagydruhdzak polcain taldlhatd
z&ldségeket, gyimdlcséket éretlenUl szedték le, esetenként hetekig, hdnapokig szdllitottdk,
majd valahol hdtve taroltak, addig a helyi z6ldségek a piacon nagy valdszinUséggel az ez
eladdst megelézé 24 éraban kerlltek betakaritdsra. Ez nem csak a frissességére van hatdssal,
hanem a beltartalmdra is, hiszen az idé muldsdval ezen élelmiszerek tdpldlkozdsi értéke
csokken.

3. A helyi élelmiszernek jobb az ize. Késtolf meg egy kerti paradicsomot, frissen a névényrdl
letépve és egy importot a boltbdl. Erezhetd a kiilénbség!

4. A helyi zéldségek, gyimélcsék tovdbb érnek. Mivel ezek a termékek helyben kerlinek
értékesitésre nem kell elviselnilk a hosszd hajoutat, a szdllitds gydtrelmeit és a hosszi hitéhazi
tdroldst. Ezért nem kell, hogy éretlenil szUreteljék be &ket.

5. A helyi termékek fogyasztdsa kevésbé szennyezi a kérnyezetet. Annak kdszénhetden,
hogy a helyi termék lényegesen kevesebbet utazik (dltaldban max. 60 km-t), a fogyasztdsuk
jelent8sen csbkkenti a kérnyezet terhelését. Sajnos nagyon import biotermék szdllitdsa sordn
bekévetkezd kbrnyezetszennyezés gyakran nagyobb mérvd, mint az az elény, amit az
O6koldgiai termesztés sordn a gazda megtakarit.

6. A helyi élelmiszer segit minket az évszakokkal harmdnidgban élni. Az évszakoknak
megfeleld z6ldségek és gyimdlcsdk fogyasztdsa hozzdsegit minket ahhoz, hogy dtélve ezt a

7 http://helyipiac.egzinet.hu/clone/articleview2id=3191
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harmonidt akkor fogyasszuk a ezeket, amikor a legjobb izdek, legnagyobb mennyiségben
kaphatdak és a legolcsdébbak.

7. Minden helyi termékhez tartozik egy helyi térténet is. A piaci drusok, a helyi z6ldség és
gyUmédlcstermeszték, dllattartok és élelmiszer feldolgozdk mind-mind rendelkeznek egy sajdt,
csaladi (siker)térténettel. KUlén&sen igaz ez akkor, ha az elédlitds sordn a hagyomdnyos
csalgdi recepteket, médszereket alkalmazzdk. Azzal, hogy megvesszik ezeket a termékeket,
a térténet részeseivé vdlunk.

8. A helyi élelmiszerek kevesebb vegyszermaradvdnyt tartalmaznak. Azzal, hogy kevesebbet
kell az élelmiszereket szdllitani, nincs szUkség jelentds tartdsitdsra. A helyi termékkel
kapcsolatos probléma esetén a helyi termelé gyorsabban, hatékonyabban felelésségre
vonhatd. A termelének pedig érdeke a mindségi termék, hiszen gyakran a sqjat becsllete, az
arca, az a brand, amit értékesit.

9. A helyi termékek értékesitése hozzdjarul a diverzitdshoz. Azzal, hogy nem kell a termelének
jol tdrolhatd, jol szdllithatd, magas profittal kecsegtetd nagyipari fajtdkat termeszteni,
megmaradhatnak olyan &si hazai fajtak, melyek termesztése egyre inkdbb a feledésbe
merdl.

10. Helyi termékek vasdrlasaval a sajat kérnyezetinket tadmogatjuk. Azzal, hogy a helyi
termékek mellett tesszUk le a voksunkat, hozzdjdrulunk ahhoz, hogy a telepilésink, a
kistérségUlnk, vagy a régié gazdasdgilag fejlédjén, életképes, élhetd és sikeres maradjon.

A fenti gondolatok alapjdn a helyi termékeket az aldbbi dimenziok mentén

értelmezzUk:

1) Kistermel&i (&stermeldi) termék, melynek a termesztése, elkészitése, gydrtdsa
mogdtt nincs (még) Ligazi vdllalat”. igy pl. a tokaiji aszit ebben a tanuimdnyban

nem értelmezzUk helyi termékként.

2) Elsésorban mezégazdasagi és élelmiszeripari termékekrdl beszélink, melyek
kiegészUlhetnek kézmUves termékekkel és szolgditatdsokkal. A helyitermék-

kezdeményezések sonha nem a kézmuives termékek koré szervezédnek.

3) A helyi termék fogalomban a termelés és fogyasztds helyszinei kézotti tavolsag
tobbféleképpen, nem egységesen jelenik meg. Vannak, akik egy bizonyos sugary
kérben gondolkodnak (pl. 100 mile diet, Magosfa alapitvdny - 50 km), mig mdsok
inkdbb a magyar jelleghez ragaszkodnak. Ez utdbbival kapcsolatban nem tisztdzott,
hogy magyar alapanyagokra, magyar tulajdony gydrtéra, vagy a magyar
munkaerére vonatkozik-e a kitétel. Ezek alapjan a termelés és fogyasztas kdzotti
valamekkora foldrajzi tavolsdgot nem tekintjlk a helyi termék definicié kizdrd

elemének.
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4) Arak tekintetében a legtdbb kezdeményezés, Ugy tUnik, nem akar az
druhdzldncok termékeinek draival versenyezni. Sokan nyiltan hangoztatjdk, hogy
JoecsUletes munkd&ért ftisztességes drat  akarnak  kapni.tEnnek  alapjdn
természetszerlen merdl fel a kérdés, hogy a kezdeményezések el tudjdk-e valaha

érni a magyar fogyasztéi tomegeket.

5) A helyi termékekkel foglalkozd kezdeményezéseket bdngészve a célok
tekintetében is kavalk&dot taldlunk, kiemelve, hogy ezek kdzo6tt megijelenik a helyi

gazdasdgfejlesztés is:

- koérnyezetvédelem;

- koérnyezettudatos fogyasztéi magatartds terjesztése;

- egészséges életmdd;

- munkahelyteremtés hatrdnyos helyzet( tarsadalmi csoportok szadmdara;
- helyi gazdasagfejlesztés helyi termeldk termékeinek piacra segitésével;
- hagyomdnydrzés;

- szocidlis kereskedelmi (fair trade) szempontok;

- turizmus fejlesztése;

- bardti kdzosség, civil szervezddés kialakitdsanak igénye.

Tehdt ez alapjan kijelenthetjik, hogy ma Magyaroszdgon a helyi termék fogalma
meglehetdsen tdgan értelmezhetd, ami minden dltaldnos kdvetkeztetés levondasdat
nehézzé teszi. Ennek kdvetkeztében valamilyen modell, vagy fejlesztési terv
kidolgozdsa is komoly akaddlyokba Utkdzik. Ennek a problémdnak az athidaldsdra a
kdvetkezd fejezetben bemutatdsra kerUld példdk révén nyomon lehet kdvetni, hogy
melyik kezdeményezés milyen cél, illetve esetenként célok mentén szervezédik, igy
reményeink szerint a helyi termék fogalma és hazai gyakorlata egyértelmiUbbé

vdlhat. A bemutatds rendezéelvét az értékesitési csatorndk jelentik.

8 http://liliomkert.lapunk.hu/
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3. Ertékesitési csatornak Magyarorszagon

Ebben a fejezetben a helyi termékek magyarorszagi értékesitési csatorndit mutatjuk
be - a fteljesség igénye nélkil — és illuszirdljuk egy-egy példdaval. Az aldbbi

kategdridkat dllitottuk fel:

- Termeldi piac

- Webdruhdz

- Helyitermék-adatbdzis

- Helyitermék-bolt, mozgd helyitermék-bolt

- Bevasdrld kor

- Helyitermék-fesztival

- Egyebek (helyi termék polcok, csucsgasztirondmia beszdllitdi, kdzétkeztetés)

- Komplexebb, tdbb csatorndt is haszndld kezdeményezések

3.1. Termeldi piac

Ez a legdltaldnosabb helyitermék-értékesitési lehetdéség, ennek kdvetkeztében a
legelterjedtebb is. A szokvdnyos piacokkal megegyezd mddon ezeken a helyeken a
termeldk eladhatjdk az dltaluk elddllitott friss és feldolgozott termékeket. A mai
Magyarorszdg termeldi  piacai  kdzott (még)  taldlunk  olyat, ami csak a
helyitermékekre specializdlddott volna, igy a vevd nem, vagy nem feltétlendl
tudhatja, hogy az dltala megvdsdrolni kivant zéldség vagy gyimaolcs pontosan hol,
kinek a kertjében és milyen kériimények kézdtt termett. Altaldnos gyakorlat, hogy
ezek a termékek a févdrosi nagybani piacon cserélnek elészér gazddt, majd a
termeldi piacokra — legyenek azok bdrhol az orszdgban — csak ezt kévetden jutnak
el. Nem ritka, (példdul az aldbbi esethet kapcsolddd Balaton régidbdl) hogy az adott
drut a termelétdl elszdllitick Budapestre, ott nagytételben eladdsra kerll, majd

ugyanaz az dru kisebb tételekben visszakerll a megtermelés vidékére A feldolgozott

? |1t kell megjegyeznink azt a paradoxont, hogy bdr ez a tevékenység, az dru szikségesnél
joval hosszabb utaztatdsa ésszerGtlennek tdnik, ez a megoldds a GDP-t — a szdllitdsi
igénybevétel miatt — valdszinlleg jobban ndveli, mintha a termelé kdzvetlenll az adott
térségben értékesitené az drut.
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termékeknél (pl. lekvdr, méz) ez mdr kevésbé jellemzd gyakorlat, hiszen ezeknek a
termékeknek az aru piaca mdar kissé mds elvek szerint szervezddik, illetve a cimkézés,
csomagolds miatt ezeknek a termékeknek az eredete is jobban beazonosithatd. A
helyitermékek fokozottabb értékesithetdésége szempontjdbdl hasznos megoldds
lenne, ha a termeldi piacok kildn helyitermék-standokat, helyitermék-arusitd sorokat

alakitandnak ki, ahol a vevé kérdezés nélkdl is tudhatnd, hogy az adott termék:

* akdrnyékrdl szarmazik (,, 100 mile diet”) — a lokalitds szempontija;

* egészséges — a mindségbiztositds (fogyasztévédelem), egyben a
bizalom szempontja;

e valamilyen fokban kérnyezetvédelmi, fenntarthatdsdgi tdrekvéseket
tartalmaz — védjegy, ill. kdrnyezetvédelmi (6koldgiai) mindsités;

o elbdllitadsa megfelel a munkalgyi és addzdsi elbirdsoknak — a kdzérdek

szemponfja.

Kezdeményezés cime: Liliomkert - K&ptalantdti Piac

Szervezet neve: LILIOMKERTI PIAC Termeld, Ertékesitd és Szolgdltatd Szdvetkezet
(Liliomkerti Piac Szbvetkezet)

Elérhetdség:

Kdptalantdti, Balaton-felvidék, http://liliomkert.lapunk.hu/

Az aldbbiakban nem egy szokvdanyos, hanem nagyon is rendhagyd termeldi piacot
mutatunk be, amelyik a fenti szempontoknak ugyan csak részben felel meg, de van
néhdny olyan karakteres tulajdonsdga, amelyik a helyitermék-fejlesztés dltaldnos
gyakorlattd  térténd  fejlesztése, a  helyitermékek mogott  felfedezhetd
viselkedésforma, kultUra adaptdlhatdésdga szempontjdbdl — dlidspontunk szerint —
kiemelt jelentéséggel bir. Ez a termeldi piac a Balaton-felvidék egyik falujaban,
Kdptalantdtiban mUkdédéd Liliomkert. A Liliomkert piac kiemelkedd tulajdonsdgai az
aldbbiak:

* Piaci racionalitds szerint szervezddik: van fizetbképes kereslet a piac
kdzvetlen koérnyezetében, mégpedig olyan tdrsadalmi csoportok

formdjdban, amelyek
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* hajlanddék kimenni a piacra vdasdrolni, ergo nem témegdrut
akarnak  fogyasztani, tdérekednek egészséges (kevésbé
szennyezett) élelmiszerek megvasarldsara;

* a helyi termel&k tudatos tdmogatdsa mentén — ésszer( keretek
k6zott — hajlanddk  bizonyos termékekért a mdshol (a
szupermarketekben) megszokott  Aarndl  magasabb  drat
megfizetni;

= k&zbsségi eseményként  (élményként) tekintenek a piacra,
ottlétUk nemcsak a konkrét vasarlasra korldtozddik, igy keresletet
tdmasztanak kUI6nbdz&  kulturdlis szolgdltatdsok, illetve nem-
élelmiszer termékek irdnt is.

* A Lliliomkert szinte teljes mértékben bizaimi alapon szervezddik, az
Uzemeltetd, a termeld és a fogyasztdé kdzotti erds bizalom pillérein
nyugszik. Ezt az attitGddt sok munkdval és sok odafigyeléssel lehet

kialakitani, Iétrejotte kdzel sem magdtdl értetddd.

3.1.1. A kezdeményezés hattere, célja

Harom évvel ezel6tt Harmathy lidikd néhdny helyi termeldvel kezdte meg a piac
megszervezését, ami sajat Kdptalantéti melletti birtokdn kapott helyet. A piacnak
hivatalos engedélyei nincsenek, bdr megszerzésUkre voltak és vannak is térekvései a
szervezdknek, de a bonyolult szabdlyozds és a magas koltséges miatt egyelére még
nem érték el céljukat. A piac létrehozdsat Iényegében a kényszer szUlte: a Balaton-
felvidék néhdny termeldje képtelen volt értékesiteni az drujat, mivel kdrnyékikdn
nem volt olyan piac, ahol az dltaluk elékpzelt szellemben és kroUimények kdzott
drusithattak volna.”®Harmathy lldiké a helyzet megolddsdra kitaldlta, hogy a sajat
birtokdn Iétesit piacot. Kezdetben 20-30 helyi drus gydlt itt &ssze vasdrnaponként, de
szadmuk mdara ennek tdbbszordsére ndvekedett. 2010. nyardn az egyes alkalmakon
mar 120 drus is megjelent, Az agrdrtermékek mellett hamar megjelentek a kézmUives
termékek is, és ma madr gyakran kulturdlis mUsorok, valamint haszndlt targyak,

régiségek drverései is szinesitik a vdasdarldsi programot. A nyitvatartds is bdévUlt: a

10 Kdptalantdtihoz legkdzelebb Tapolcdn van engedélyezett piac.
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vasdrnap mellett a péntek délutdn is vasarnap lett. A piac térténéseit megorokiti

sajat Ujsaga, honlapja.

A piac célja elsésorban a helyi termékek helyben torténd értékesitésének
megkodnnyitése volt. A kezdeményezés a Balaton-felvidék utdbbi években kialakult
sajatos arculatdhoz egyértelmUen illeszkedik. Az egész szervezddést az értékesitési
helyszin mozgatja, a helyi piac szervezése a kdzponti gondolat. A honlapon ugyan
megjelent a téli budapesti heti-kétheti értékesités gondolata, interneten megrendelt
Aruk belvdrosi elosztd kdzpontba szdllitdsa (ahonnan a vevd vinné haza), ez egyelére

még csak otlet szintjén létezik.

A kdzelmUltban megkezdddott a szervezddés intézmeényesilése is, 2010. GprilisGban
megalapitottdk a Liliomkerti Piac Szdvetkezetet. Az drusok jelentds része szovetkezi
tag; rajtuk kivil mintegy 10 szdvetkezeten kivUli dllandd résztvevd, valamint 10-15
alkalmi drus is megfordul a piacon. A piacrdl elérhetd irdsok alapjdn az

intézményesUlés a piac legalizdldsi szandékat is magdban hordozza.

3.1.2. Termékek - termelok

A Liliomkert piacon javarészt mezégazdasdgi és élelmiszeripari termékeket drulnak.
igy feldolgozatlanul gyUmeélcsdk, zoldségek, tojds; feldolgozva sajtok, lekvarok,
mézek, szoérpdk, borok, kaldcsok, tedk, egyebek kaphatdk. Ezek mellett megjelentek
a kézmUlves termékek is: kerdmidk, festmények, rajzok, ékszerek, szobrok, aprd
ajandéktargyak, valamint muvészek is, irdk, zenészek. Nem drulnak (kUIfoldi)
tomegterméket, de a ,lomisok” egyelére megjelenhetnek. Szadrmazdsi helyUket
tekintve a termékek nagyobb része még mindig a Balaton-felvidékrdl ered, de az
drusok kdzdtt mar taldlunk Kecskemétrdl, Kalocsdardl vagy Villdnybdl érkezdket is. A
bizaimat a termeldkkel vald rendszeres, személyes taldlkozds lehetdésége teremti

meg.
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3.1.3. Célcsoport - arak

A piacon drusiték anyagi motivdacidja az, hogy ,BecsUletes munkdért tisztességes
drat akarnak kapni.""A piaci termékek drai igy magasabbak, mint az
druhdzldncokban. A célcsoportot ennek megfeleléen elsésorban a kdérnyékre (Kdli-
medence) érkezd kodzéposztdlybeli turistdk (mind kUIféldi, mind magyar), illetve a
nydron a Balaton-felvidékre kolt6zd, alapvetéden varosi (budapesti) értelmiség jelenti.
A piac sikere a Balaton-felvidék budapesti értelmiség dltali ,,felfedezésével” is

osszefUgghet A piac célcsoportja egyértelmUen nem a balatoni témegturizmus.

Liliomkert
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1 hitp://liliomkert.lapunk.hu/
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3.2. Webaruhaz

Magyarorszdgon jelenleg tdébb, kUl6énbdzd szervezettségi  szinten mUkddd
helyitermék-webdrundz mUkodik.'2Ezek alapmUkddésiket tekintve nem kildnbdznek
az egyéb webdruhdzaktdl: kereshetd, dltaldban képekkel illusztrdlt adatbdzisbdl
vdlaszthatjuk ki a kivant terméket, amit berakhatunk virtudlis kosarunkba, ezzel on-line
lebonyolitva a vdasdrlast. A mikddd webdruhdzak kdzOl az aldbbiaokban egy
specidlis, nemcsak termékkereskedelmi célokat szolgdld kezdeményezést, az
Autondmia Alapitvany Bridge projekijét mutatjuk be. A vdlasztdsunk azért esett egy
rendhagyd (és a tématdl kissé eltérd) kezdeményezésre, mivel illusztrdini szeretnénk,
hogy a helyitermék-fejlesztés (még ha a gydrtott termékek nem is alapvetéen azok)
komplex programként tud mUkdédni, jelen esetben modern csatorndk segitségével

szocidlis és terUletfejlesztési célokat is szolgdl (elIméletben).

Kezdeményezés cime: Borsodi Romdk Innovativ Tarsadalmi és Gazdasagfejlesztési
Programja (BRIDGE)

Szervezet neve: Autondmia Alapitvdny (www.autonomia.hu)

Elérhetdség:

Cserehdt, Borsod Abauj Zemplén megye, http://www.equal-bridge.hu/

3.2.1. A kezdeményezés hattere, célja

A kezdeményezés célja, hogy a cserehdti telepUlések hatrdnyos helyzet(, elsGsorban
roma lakosainak nyuUjtson képzési, majd foglalkoztatdsi lehetdséget. Ennek
megfeleléen a projekt képzési elemeként mintegy 50 6, aktiv koryU, tartdésan
munkanélkUli, roma szarmazdsy embernek nyilt lehetésége faipari gépkezeld,
cserépkdlyha- és kandalléépitd, kémuives, dcs és kovdcs szakma kitanuldsdra. A
foglalkoztatdsi szakaszban az 6t brigddba szervezdddtt emberek a térségben éld
hdatrdnyos helyzetl csalddok hdzait Ujitottdk fel, valamint megépitették, felljitottdk a

perkupai kovdacs- és a mérai asztalosmUhelyt. A projekt elemeként az Autondmia

12 Példdul: hitp://www.magyartermekkereskedohaz.hu/; http://www.pannonproduct.hu/;
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Alapitvdny  webdruhdzat  mudkddtet,3amelyen keresztUl megtekinthetdk,
megrendelheték és megvdsdrolhatdk a brigddok termékei (kovacs és faipari
termékek). Fontos azonban megjegyezni, hogy jelenleg a webdruhdz csupdn kis
mértékben (havi 1-2 rendelés) generdl keresletet a helyi termékek irdnt. Tehdt az

értékesités a projekt esetében elsésorban nem a vildgjdld segitségével torténik.

| Fair Trade
Udvozoljiik aruhazunkban!

Amennyiben az &ltalunk forgalmazott termékeket véasarolja, akkor borsodi roma emberek
megélhetéséhez, munkahoz jutédsahoz jarul hozza.
1tt olvashat tébbet a Fair Trade kereskedelemrdl »

>

> Belépés

L] Kosar
: A kosar tartalma Ures
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u Pénztar
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3.2.2. Termékek — termelok

A projekt sordn 50 mesterember, akik a helyi hdtrdnyos helyzetl roma lakosok kozUl
kerUltek ki, jutott OKJ-s képzéshez. K&zUOIUk mintegy 37 6 foglalkoztatdsa oldddott
meg. Termékeik: kovdcs termékek (gyertyatartok, kerti, kUltéri eszkdzok, kapupdntok,
kandallészettek, keritések, korldtok), faipari termékek (bUtorok, disztdargyak,

w7

keritéslécek) és dcs szolgditatdsok (tetdépités, kutyahdz).

13 hitp://www.equal-bridge.hu/index.jsp2id=2&akt=2&lang=
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3.2.3. Célcsoport — arak

A webdruhdz a hazai fair trade, magyarul méltdnyos kereskedelem témakorébe
tartozik. A honlap is nyiltan rekldmozza, hogy: ,,amennyiben az dltalunk forgalmazott
termékeket vdasdrolja, akkor borsodi roma emberek megélhetéséhez, munkdhoz
jutdsdhoz jarul hozzd.” Ennek értelmében az drak a piacon megszokottndl
valészinlleg magasabbak. A kereskedelem sokkal inkdbb szolgdl szocidlis célokat,
mint tényleges piacbdvilést. Lehetséges, hogy épp a magas drak miatt van

viszonylag alacsony kereslet.

3.3. Helyitermék-adatbazis

A webdruhdztdl eltéréen, egy mdsfajta irdnyt jelentenek a Un. helyitermék-
adatbdzisok. MUkddésUk |ényege az, hogy egy adatbdzisban &sszegyUjtik a helyi
termelSket és termékeiket, de az internetes felUleten keresztGl nem térténik
megrendelés és értékesités. Helyitermék-adatbdzist mikddtet példdul a Sziviapat
Alapitvdny a Jové Mend“programja keretében a mezdécsdti kistérség helyi
termékeirdl, vagy az Ujreformkor'sa Vasarfialéprojekije keretében. Ebben az
alfejezetben részletesebben a http://www.termelotol.hu kezdeményezést mutatjuk
be.

Kezdeményezés cime: Termelotol.hu
Szervezet neve: Termelotol.nu nonprofit alapitvdny

Elérhetéség: www.termelotol.hu

3.3.1. A kezdeményezés hattere, célja

A termelotol.nu egy kereshetd termelSi adatbdzis. Keresni lehet a termeld neve,

megye, telepllés és a termék-kategdria alapjén. A program célja a lehetd legtdbb

14 hitp://www.jovomeno.org/

15 www.ujreformkor.hu

16 http://kirakat.ujreformkor.hu/




Helyi termékek értékesitési csatorndi Magyarorszdgon s

hazai kistermeld elérhetdségét dsszegyUjteni és mindenki szdmdara elérhetévé tenni. A
honlapon keresztil nem lehet rendelést leadni, viszont megtaldlhaté a termeld
elérnetésége. A termelotol.hu féldrajzilag nem szUkiti a tevékenységét, egész

Magyarorszag terUletérdl taldlhatunk termeldket. A honlap 3-as tagoldsu: termeldket

« s

3.3.2. Termékek — termelok

A termelotol.hu csak mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékeket szerepeltet:
huskészitmények, zoldségek, gyUmodlcsdk és készitményeik, pékdruk, tejtermékek,
gabonatermékek, virdg stb. Az adatbdzis sokszinUségének kdvetkeztében a kindit

termékek is meglehetdsen széles sprektumon mozognak.

3.3.3. Célcsoport — arak

A célcsoport pontosan nem meghatdrozhatd, gyakorlatilag bdrkli, aki a honlapra
Idtogat. A honlap és az adatbdzis mUkddésének megfeleléne drak a honlapon nem

taldlhaték, igy errél nincsenek informdacidink.

3.4. Helyi termék bolt, mozgo helyi termék bolt

Az elmult években sorra alakultak helyi termékeket drusitd boltok az orszadg minden
vidékén. Ezek dlapitdja, Uzemeltetdje meglehetdsen sokféle szervezet volt. Ezek
részletes bemutatdsa nem tartozik jelen tanuimdny céljai kdzé. Fontos megjegyezni,
hogy Magyarorszdgon a helyi termék bolt sokszor szocidlis célbdl (szocidlis boltként)

|étesUl, de a kétféle értékesitési hely kUION-kUIGN dndlldan is Iétezik.

Az aldbbickban az orszdgos ismertségébdl kifolydlag a Magyar Gazdakdrdk és
Gazdaszdvetkezetek Szévetsége (MAGOSZ) dltal mUkddtetett szocidlis bolthdldzatot
mutatjuk be réviden, amely lehetdség szerint helyi termeldktdl szaramzéd termékeket
kivan nyujtani vasarléi szamdara. Mozgd helyi termék boltok is sorra alakultak az elmult
években, taldn a legnagyobb szdmban a tejtermeldk igyekeznek igy tuladni

drujukon.
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Kezdeményezés cime: Szocidlis bolthdlozat

Szervezet neve: Magyar Gazdakorok és Gazdaszdvetkezetek SzOvetsége
(MAGOSZ)

Elérhetéség: www.gazdakorok.hu

3.4.1. A kezdeményezés hattere, célja

A MAGQOSZ a helyi kistermel&k értékesitési problémdira az elmult években tdbbféle
vdlasszal prébdlkozott, igy példdaul kezdetben egy Uzletidnccal kétdtt megdllapoddst
a szabolcsi étkezési alma értékesitésére. Ennek keretében téblb mint 10 ezer tonna
étkezési amat sikerUlt eladni az Uzletidncon keresztil. F&vdrosi értékesitési akcidok
sikerén alapulva szUletett meg az elhatdrozds, hogy j6 lenne a termel&k aruit dllandé
Uzletekben kindini. A szervezet 2009. janudridban nyitotta meg az elsé szocidlis boltjat
Budapesten, a Ferencvdrosban. Azéta a boltok sz&dma ndvekszik, jelenleg dsszesen
30 mUkodik Budapesten, Pest megyében 21 és vidéken dsszesen 9. A teljes haldzatot
a MAGOSZ kb. 200 boltban képzeli el, amely a lefedhetné a teljes hazai piacot. Ezzel
pdrhuzamosan térségi raktdrhdldzatot is szeretnének kiépiteni, amely a folytonos

ellatast biztositand.

A szocidlis boltok hdlézatdval pdrhuzamosan a MAGOSZ gazda és 8stermeldi piacok
hdlézatdst is szeretné Iétrehozni, ezzel a f6 célja az, hogy a termelénél lehetdség

szerint minnél magasabb jdvedelem maradijon.!”

3.4.2. Termékek — termelok

A szocidlis boltokba a beszdliitdi termeldi kért a MAGOSZ hatdrozza meg, ennek
adlapjdn a gazdakdri tagok elsdGbbséget élveznek., de mds szervezeten kivUli
termel&knek is lehetdségUk van a bolthdldzaton keresztUl értékesiteni. Az Uzletekben

mezdgazdasdgi és éleimiszeripari termékeket taldlunk.

17 Dr. Budai Gyula: A szocidlis bolthdldzatok jelene és jovdie.
http://www.gazdakorok.hu/hir_143.nhtm letéltve: 2010. november 15. 11:46.
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3.4.3. Célcsoport — arak
A MAGOSZ egy minimdlis (beszdllitdi) drat, valamint egy maximdlis eladdsi drat szab

meg a termékekre. A konkrét arrdl ezen belUl az Uzlettulajdonos és a termeld

folyamatosan egyeztet. Az drak nem dllanddak, azt az elmult napok kereskedelmi

adatai és a targynapi kereslet és a kindlat hatdrozza meg.

Fdoldal

Hirek Haszos linkek Bardtaink Foérum

Céljainkrol Esemeénynaptdr Gyakori kérdések

)& keresés a termeldk, termékek kozétt:

termeléto! e

Termelot keresek Termeld ajdnlasa

Kap(

Cimlap
Piac A z8ldségfélék az emberi taplalkozasban nem csak bioldgiai energiaforrést jelentenek, % H
A

. — 5 hanem az emberi szervezet szamara kis energia-felvétel mellett sok biologiailag értékes
Allattartas, allattenyésztés

tapanyagot is. Fogyaszthatdk nyersen, siitve, fézve, parolva, Snmagukban vagy mas
Alkoholos italok i i . sy & B e u s

zoldsegfélekkel, egyeb elelmiszerekkel egylitt, 1gy sokféle elkészitési modet kinalnak. Iraf
Facsemeték, palantak
Tarolas, széllitas, raktirozas R = =

) Pinter Iren
Csira o B -
2010. szeptember 26. 12.24 — GYOGYNOVENY ES ...
Etel, szendvics, siitemény
P Udvazollek Kedves Erdeklsds!
Fiiszerngveény Felhasznaloi név:
Gabona termek Elérhetdség
Gomba :
Sy Cim Jelszé:
Gyogynoveny
GBI Cimkek:
Piac Alma Blza Did Eper Facsemetek, palantak Korte Lekvar Menta ¥ Regisztracio

Gyiimolcskészitmények, konzervek

Oszibarack Szamodca Szilva Szilva lekvar Cékla Cukkini Fejes salata ¥ Effeteriutt s

Hus ; 15 e e . |
Fejeskaposzta Csira Karalabé Fliszerndveny Paradicsom Soska Spenot  Siitotok
Huskeszitmény Szarazbab, fehér Szarazbab, tarka Torma Zellergumo Zéldbab, sargahiivelyi
Méz és méheészeti kiilonlegességek Gyogyndveény Gyiimélcs Gyiimolcskeszitmények, konzervek Tea, teakeverék Virag
Olaj Zoldseg -
¢ I 3
kész € Internet Sy v BIS0% <

3.5. Bevasarlo korok

A nyugati mintdkat kdévetve Magyarorszdgon is egyre nagyobb szdmban jelennek
meg a kildnbdzd szempontok alapjdn szervezddd és mikddd bevasdrd kdrok. Ezek
sokszinUsége nem teszi lehetévé alaposabb bemutatdsukat, igy egyet kiemelve a
WSzatyor” elnevezésG kezdeményezésrdl irunk bdévebben. A bevdsdrdi kdrok
nagyrészt informdlis szervezeddséket, legnagyobb részt nincs is r& igényUk, hogy a

hivatalos Utra Iépjenek, de felvdllalt feladataikat igy is el tudjak Iatni. A sokszor
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csalddi, bardti alapokon nyugvd bevdsardi kérdk célja, hogy az druhdzidncokat
kikerGlve j6 min&ségu, ellendrzott forrdsbdl szarmazdé lehedség szerint helyben termelt
drukat &sszefogva szereznek be, keresnek meg. A termeld szdmdra rendszeres

vdasarléi réteget biztositanak.

Kezdeményezés cime: Szatyor
Szervezet neve: Szatyor Bevdsdrld Kozdsség

Elérhet6ség: hittp://szatyor.org/

3.5.1. A kezdeményezés hattere, célja

A Szatyor Bevdsdarld Kozosség egy informdlis egyesilés, amelyet néhdny lelkes,
koérnyezettudatos vdasdrld inditott Utjdra azzal a céllal, hogy magas mindségu,
tobbnyire bio, helyi termékeket vdsdrolhasson. A Szatyor keretein belll heti
rendszerességU vasdrldsra van lehetéség. A tagok a hét elején interneten
megrendelik a termékeket, és a hét kdzepén vehetik &t azokat egy kdzponti
dtvevéhelyen. A Szatyor keretében kevés, egyeldére 8-10 termék ,kdzvetitése”,

beszerzése torténik.

3.5.2. Termékek — termelok

Termékeiket fajtanként csak egy beszdllitdtdl kapjdk, gyakorlatiiag az orszdg sz&mos

vidékérdl.:

- bor - Lesencetomaj, Szekszdrd;

- tejtermék — Uny, Lajosmizse;

- z0ldségek — Galgahéviz;

- méz - Nagyszékely;

- szOrp — Budadrs.

A kezdeményezés céljai kdzott szerepel a termeldi kér és a termékkdr folyamatos

bdvitése.
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3.5.3. Célcsoport — arak

A Szatyor ambicidi tulmutatnak azon, hogy fogyasztdi csoportosulds legyen csupdn,
valédi bardti kdzosségként mikodik.Az ,,egyesUletet” a tagok mUkddtetik, egymdstdl
egyéni aktivitdst vdarnak, a feladatokbdl mindenki kiveszi a részét, a munkdkat

felosztjiak egymds kdzott.

A Szatyor élelmiszereinek dr-érték ardnya az dlldspontjuk szerint nagyon j6, mdshol
kaphatd dkoldgiailag mindsitett zoldségekkel dsszehasonlitva Iényegesen olcsdbbak.
Mivel kdzvetlenUl a termel6tdl vasdrolnak bioélelmiszereket, igy bioboltok és
biopiacok draindl Iényegesen alacsonyabbak cz drak. A hagyomdnyos piaci

drakndl még igy is 6tédével-harmaddval dragdbbak.

PLATRP

UL

Rélunk és céljainkrél Hogyan miikodink? FRCECHGIREREERTNGIN Kapesolat

Az Ujabb és Ujabb élelmiszerbotranyok rairényitjdk figyelminket arra: elemi érdekink tudni, honnan szarmazik a termék,
amelyet megvasdrolunk. A Szatyor kinalatdban kizarélag megbizhaté forrdsbdl, elveinknek megfeleld gazddktdl rendelt
aruk vannak. Bizalmunk elsé kézbdl szerzett tapasztalatokon alapszik: a hazai termel8kkel személyes kapcsolatban allunk,
s hosszU tavl egylttmikédeést tartunk fenn. A rendszeresen szervezett termel6latogatdsokon minden tagunknak
lehetésége adddik kozelebbrdl megismerni a termékeket és készitdiket, s a tdjat, ahonnan szarmaznak.

Zoldség
Csodalatos izli, szezonalis z6ldségeink a Gddor Biokertészetbdl szarmaznak, Galgahévizrdl www.nyitottkertfutar.hu

Tejtermék
Mindsitett bio élelmiszerek az Unyi Pdskom Majorbél
Sajtok és vaj Hortig Rezs6 és Bertok Zsuzsa csaladi gazdasagabdl, Lajosmizsérdl www.hazisajt.hu

Bor
Vesztergombi Jozsef pincészete, Szekszard
Aklan Csalddi Szdl6birtok és Boraszat, Lesencetomaj www.aklan-pince.hu

Méz, lekvar

Nagyszékely, csalddi gazdagdsok dsszefogasa
Fliszeres Chutney - Mihalik Gabi

Szorp

Fekete Agnes, Budabrs

Kavé

oy e ST e e T T T v
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3.6. Helyitermék-fesztivalok

Az egyes vidékekhez kdthetd terméket népszerUsité egy-két napos helyitermék-
fesztivdlok egyre tdbb és tdbb helyen szervezdédnek az orszdgban. A hasonld
kezdményezéseknek az elmult években lendUletet adtak az Uj Magyarorszag
Fejlesztési Terv Kornyezetvédelem és Energetika operativ programjdnak (KEOP)
finanszirozdsi forrdsai. A népszerld események sokasdgdbdl kiemelve megemlithetd,
hogy a Tudatos Vdasdrldk EgyeslUlete példdul Pécsett, Nyiregyhdzdn, Veszprémben
szervezett helyi civil szervezetekkel k6zbsen helyitermék-napot,'dmig
Zalaegerszegen'?kerUlt sor a Goécseji helyitermék-napokra. Ezek a rendezvének és
hasonld tdrsaik jellegUknél fogva esetiek, szezondlisak, igy dllandd tartds keresletet
dnmagukban nem tudnak generdini a fogyasztdkkal. Azonban az ilyen taldlkozdk
tokéletes szinteret nyUjtanak ahhoz, hogy személyes kapcsolat alakulhasson ki vevéd
és eladd kozott, amely elegendd lehet a késébbi folyamatos kapcsolat
megalapozdshoz.

SzUkséges megemliteni, hogy Uj kezdeményezésként a www.gasztrofeszt.nu portdil
igyekszik 6sszefogni hasonld szellemben szervezddd fesztivalokat. Az oldal elsésorban
a helyitermékeket és az ezekbdl készUlt hagyomdnyos hazai ételeket népszerUsiti;
ahogy az irdsukbdl is kiderGl: ,,A weboldal lehetévé teszi hogy mind tébben
szerezzenek ismereteket felmendik étkezési szokdsairdl és kulturdjardl, az élelmiszerek
elkészitési modjairdl. A hagyomdnyos termékek Ujra étrendbe dllitdsa a magyar
vendégldtds és gasztrondmia sokszinlbbé vdaldsat hozza magdval, amelynek
eredménye szdmos terUleten, igy példdul a hazai és a nemzetkdzi turizmus
versenyképességének a névekedésében mérhetd.” Hozzd kell tennlnk, hogy ezekrdl
a helyitermék- vagy gasztrondmiai fesztivalokrdl sem atfogd elemzés nem Idtott még
napvildgot, se részletes esettanuimdnyok nem készlltek, igy e rendezvények
hatterérdl, céljairdl, hatdsairdl ma még nemigen lehet tudni, illetve nem lehet

Osszképet megrajzolni.

18 http://helyitermekfesztival.nu/

19 hitp://www.zdlaegerszeg.hu/tart/event/14468/1
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November 13. - IV. Sz¢
Hurkafesztival

2010. oktéber 22. péntek -
hozzaszolas

Elen a gasztronémia -
Felméres a magyarok
fesztivalozasi szokasa

2010. julius 21. szerda — 20:52 November 6-7. — IX. Tik

Gardafesztival

2010. oktéber 22. péntek -
hozzaszdlas

A fesztivallategatas nagy népszeriisegnek érvend hazankban,
56t az idei Fesztivalok évében a rendezvenyek ismertségének
és a fesztivallatogatasok szamanak tovabbi névekedése
varhato ...

Oktober 23-24. - V. S5zi
Fesztival

B 2010 okiober 22 péntek -
hozzaszélas

3.7. Egyebek (helyitermék-polcok, tajtermék-sarkok, kozétkeztetés)

Isdmbéki medencében 2009-ben indult el a helyitermék-polcrendszer ,steldzsi”

program néven?, Célja a helyi termékek népszerUsitése és eljuttatdsa a helyben-

lakdkhoz és

a

turistdkhoz egyarant. A programot a Zsdmbéki-medence

Idegenforgalmi EgyesUlet szervezi, a helyitermék-készitdék pedig &stermeldk, egyéni-

és tdrsas

vdllalkozdsok, az egyesllet helyitermék-szakosztdlydnak tagjai. A

forgalmazdk a telepUlléseken 1évE szolgditatd helyek, Uzletek, vendéglék, muzeumok,

szAlloddk, melyek befogadijdk a helyi termék polcot.

20 hitp://www.zsambekinfo.hu/stelazsi program.php
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- STELAZSI PROGRAM
1 LR

~ AZSAMBEKI-MEDENCE
TELEPULESEK

Mi a Stelazsi Program?

= 2009-ben elindult helyitermék-polcrendszer a Zsambéki-
SZALLASHELYEK medence, Benta-patak vilgye és Tétényi-fennsik

~ VENDEGLATOHELYEK telepilésein, melynek célja a helyi termékek népszerisitése és

KONFERENCIAHELYSZINEK | eljuttatdsa a helyben lakékhoz és a turistakhoz egyarant

] 3 kistérsegi 6sszefogas

1

MAGUNKROL _ |
|

1

|

1

B

E '.“!U"Z.E.SZE.K:.!'(E.ZML“.{E-SE!.( -‘ szemléletformalas
BORASZAT ‘ valédi, helyi értékekre éplilé turisztikai attrakcio

_ STELAZSIPROGRAM | »
b ‘ A program szerepléi

| SPORT, TENISZ HORGASZAT
UTAZASI IRODAINK

1. A Zsambéki-medence Idegenforgalmi Egyesiilet, mint szervezd
I . Helyitermék készité dstermeldk, kistermelck, egyéni- és tarsas =
. 1 véllalkozasok, az egyestilet helyitermék szakosztalyanak tagjai
KIA[_)VANY‘?KNK - | . Olyan mar meglévé szolgdltatohelyek-lizletek, vendéglak,
HIRLEVEL ‘ mizeumok, szallodak-melyek befogadjak a helyitermék polcot
ZSAMBEKI SZINHAZI BAZIS . Maguk a vasarlok, akik részben helyben lakok, részben a
térségbe érkezd vendégek

Ki és hoavan csatlakozhat?

« vasarloként barki!

» Helyitermeék készitéként a ZSMIE kézmiives, egyéni- és tarsas
vallalkozédsai, Gsterm és kistermeld tagjai, akik csatlakoznak
a rendszerhez és alairjak az egyiittmikédest szabalyozo
haromoldalti megallapodast
Polcgazdak, (egyestleti tagsdagon kivil is ) akik véllaljak az
egyuttmikédési megallapodasban megfogalmazott
kételezettségeket.

[4d
€ Internet

Ehhez hasonlé a Helyi Termék Szdvetség ,,Adj egy méter esélyt a helyitermékeknek!”
cimU kezdeményezése, melynek célja, hogy a magyarorszagi teleplléseken mikddd
Uzletek legaldbb egy folydméter polcot biztositsanak, a helyi termeldk, gydrtok,
kézmUvesek, j© mindségU termékeinek. Ennek keretében 2010. oktdberében a Helyi
Termék Szdvetség felavatta akcidjdnak elsé méternyi, helyi termékeket tartalmazd

polcat egy panyolai élelmiszer Uzletben.

2010. szeptemberében hatdlyba |épett a kdzbeszerzési térvény azon modositdsa,
amely lehetévé teszi, hogy a kdzétkeztetést végzd intézmények kdzbeszerzés nélkll,
kdzvetlenUl a helyi termeléktdl vasdroljgk meg tdbbek kodzdtt a nyers hist, a
z6ldséget, gyUmolcsdt, mézet, tojast és tejtermékeket. A tdérvény maodosuldsdnak
hatdsait még nem lehet értékelni, egyelére nincsenek adatok arra vonatkozéan,
hogy ez az intézkedés mennyiben segitette a helyi kistermel&k értékesitési

lehetbségeit.
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3.8. Komplex helyitermék-kezdeményezések

A helyitermék-fejlesztés komplex tevékenységként is értelmezhetd, messze
tUlmutathat a termeld és a fogyasztd kdzot kapcesolat megteremtésén, a helyben
megtermelt élelmiszerek, ételek, kézmUves termékek forgalmazdsdn, népszerUsitésén.
A helyitermék-fejlesztés gazdasdgi értelemben, a helyi jovedelemtermelésre
gyakorolt hatdsait illetéen terUletfejlesztési, mig tdrsadalmi értelemben, a helyi
kdzdsségi kapcsolatokra, a kdlcsénds bizalom és a helyi identitds erdsitésére
gyakorolt hatdsait illetéen kdzodsségfejlesztési eszkdz. Hazdnkban is elindultak mar
olyan kezdeményezések, amelyek legaldbb részben felismerték ezt a komplex
értelmezési lehetdséget és ebben a szellemben fejtik ki tevékenységiket. Ebben a

fejezetben ezek kdzUl mutatunk be kettdt:

- a Pannon Helyi Termék Klasztert,

- és aSzdvetség az ElS Tiszaért kezdeményezést.

Ezek mdgott a kezdeményezések mogoditt, ha nem is régdta mikddd, de viszonylag
nagy és erds hattérrel rendelkezd szervezetek dlinak, tébb értékesitési csatorndt

haszndlnak, a fogyasztéi bizalmat pedig védjeggyel probdljcdk megteremteni.

3.8.1. Pannon Helyi Termék Klaszter

9 Kezdeményezés cime: Pannon Helyi Termék Klaszter

=

'?‘ ‘L@Eb“‘ Temil szervezet neve: Pannon Helyi Termék Klaszter

0

Elérhetéség: www.pannonproduct.hu

3.8.1.1. A kezdeményezés hdttere, célja

A Pannon Helyi Termék Klasztert 2005. &szén hozta Iétre 13 nyugat-dundntlli szervezet
(népmUvész egyesuletek, falusiturizmus-szdvetségek, dnkormdnyzatok,
onkormdnyzati tarsuldsok, civil szervezetek). A klaszter menedzselésére ekkor jott [étre
a Pannon Helyi Termék Nonprofit Kft. A klaszter jelenleg mintegy 100 termel&vel tart
fenn kapcsolatot, akik 1000-féle terméket dllitanak eld. A klaszter célja a helyi

termékek piacra jutdsdnak eldsegitése. A cél elérése érdekében a munkaszervezet



Helyi termékek értékesitési csatorndi Magyarorszégon

kialakitotta a Pannon Helyi Termék védjegyet, értékesitési csatorndkat szervez,
csomagoldstechnikai  fejlesztéseket  hajt  végre, promdcidés és  marketing
tevékenységet |at el. Terveik kozott szerepel a termékfejlesztés, a vdasarldi
tudatformdlds és a helyi termeldk képzése is.
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Diszdobozos ajandékok,

@ 2009-2010. __ o Vdasarolja meg Diszdobozos Kol
[ 9 . termékeinket a
i @ webdaruhazunkban!

| Hirek, aktualitasok

# 2010. 11. 09.
|| Marton Nap az oszkdi Kézisségi Hazban 2010. november 12-én

B 2010. 10. 25.
VII. Nemzetkozi Tokfesztival Oriszentpéteren

2010. oktéber 9-én keriilt sor a VII. Nemzetkiizi Tokfesztivélra Oriszentpéteren és
kornyékén. A Pannon Helyi Termék Klaszter termelGinek portékajét a Pityerszeren
csodalhattdk meg az ide ldtogatdk.

2010. 10. 15.
Pannon Helyi Termék Klaszter Termékkatalogus

Kataldgusunk egy értékes gylijtemény, amely nagyban kiildnbozik a megszokott, és
gyakran olvasas nélkiil a szemetesben landold dru-ismertettktdl.

2010, 10, 14, b

Warakozas: hittp fowwy. pannonproduct, hujegi-binfpannonproductfindesx.cgi.. @ Internet a- Emasen -

3.8.1.2. Termékek/termelok, célcsoport/arak

A klaszter kdrnyékbeli mintegy 100 termeldje kézmdUipari termékeket (pl. ékszerek,
kerdmicdk, disztargyak bérbdl, fabdl), élelmiszeripari termékeket (pl. pdlinka, lekvdr,
méz, ecetek, olajok) és hagyomdnyos szolgditatdsokat (szalma- és vesszdfonds,
bdzisok (termdlfirddk, szdlloddk, Balaton) és a falusi turizmus helyszinei, az internetes

kereskedelem, valamint a vidéken élék sajat felhaszndldsdra épUlé helyi piac.
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3.8.1.3. Ertékesitési csatornik

A klaszter t6bb értékesitési csatorndt is mikddtet. igy 2008. mdjusdban Vasvdaron
megnyilt az elsé Pannon Helyi Termék Bolt, melyben meg lehet vasdrolni a Pannon
Helyi Termék védjeggyel rendelkezd termékeket. Kérnyékbeli vasdarok, fesztivdlok
dllando résztvevdi a klaszter termeldi (pl. Savaria Térténelmi Karnevdl, Szent Gydrgy
napi vasar). Ezen kivil a honlapon keresztGl mUkddik egy webdruhdz is, ahol a
termékeket meg lehet rendelni. A kdrnyékben tdbb helyen is kialakitdsra kerUlt
helyitermék-sarok, ahol a klaszter termel&inek néhdny termékét is forgalmazzdak (pl.:

boltokban, szalloddkban).

3.8.2. Szovetség az K16 Tiszaért

) & Kezdeményezés cime: EIS Tisza Védjegy — EIS Tisza Tajtermék

T o '
: [ﬂ !Elﬁ% ' Szervezet neve: Szdvetség az EIS Tiszdért (SZOVET)

"\J tajtermek

Elérhetdség: hitp://www.elofiszaert.hu/

3.8.2.1. A kezdeményezés hdttere, célja

A Szdvetség az EIE Tiszdért Egyesilet (SZOVET) 2006-ban alakult, célia ,a Tisza
vizgyUjtéjén ¢élék megélhetési lehetdéségeinek javitdsa, drvizi és kdornyezeti
biztonsagdnak ndvelése, a tdjak természeti értékeinek megdrzése és gyarapitdsa. A
SZOVET hosszU tavy, stratégiai célia, hogy az drtéri tdjgazddlkodds meghatdrozd
téjhaszndlati formavd vdljon a Tisza mentén. Tevékenységlnkkel a Tisza-menti
gazddkat, feldolgozdkat, kereskeddket jobb gazdasdgi helyzetbe kivdnjuk hozni,
hogy a természetkimélé gazddlkodds javitsa a megélhetési lehetdségeket.”.2'A

SZOVET eddigi tevékenységei kdzdtt szerepel a nagy sajtdnyilvdnossdgot kapott

21 hitp://www.savanyusag.hu/kikvagyunk.php
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»meggymentd akcid” vagy az ,,almalé akcid”. Emellett 2009. jUniusdban liba akcidt,

majd befézé napokat, 2010. mdarciusdban pedig facsemete-vasdrt szerveztek.

A SZOVET taldn legkiemelkeddbb, legnagyobb szabdsy projekije ugyanakkor az EI8

Tisza védjegy bevezetése. A védjegy célja kettds:

- egyrészt segiteni probdilja a Tisza-menti telepUlések kistermelSinek megélhetését
az dltal, hogy egységes megjelenést, potencidlis Uj piacokat nyit szdmukra;
- madsrészt pedig 6sztdnzi, hogy a gazddlkoddk intenziv gazddlkodds helyett

koérnyezetkiméld modszereket alkalmazzanak.

A végjegyrendszer mUkddése sordn a SIOVET és a védjegyfelhaszndld szerzddést kot.
A felhaszndld a szerzddésben szerepld termékekre vagy szolgdltatdsokra egy évre
felhaszndldi jogot kap a jogtulajdonostdl. A szerzdédést annak lejdrta utdn régtdn
meg lehet Ujitani. A SZOVET, mint jogtulajdonos, ellendrizheti a védjeggyel megjeldlt
termékek vagy szolgditatdsok korét és mindségét, hogy megfelel-e a szerzédésben
foglalt kritériumoknak. Ezek egyrészt a termékek helyi voltéra vonatkozéan
tartalmaznak eléirdsokat (Tisza vizgyUjtdje, helyi és magyar), mdasrészt pedig az
elédllitads modjat  szabjagk meg (kimélére  atalld, kiméld, mindsitett  bio,
tdjgazddlkodds). A védjegy nem zdrja ki a kérnyezetkiméld gazddlkoddst egyelére
nem folytatd gazddkat, ugyanakkor O6szténzi (pl. ingyenes tandcsaddsi
tevékenységgel is) az d&tdllast. Ezek mellett 6nkéntesen vdllalhatdk tovdbbi
kritériumok (pl."GMO-mentes”, ~természetes alapanyagokat tartalmaz”,
.mesterséges adalékanyag-mentes”). A védjegyhaszndld havidijat fizet a SZOVET
szolgdltatdsaiért (pl. honlap, hirlevél, értékesitési csatorndk szervezése, tdjékoztatd

férumok, végjegy design).

A SIOVET eddigi hdroméves tevékenysége alatt tébb jogszabdlyi korldttal is
taldlkozott, melyeket maodositd csomagként mds civil szervezetekkel kdzdsen
benyujtott az érintett minisztereknek (féldmUvelésigyi, szocidlis, egészségugyi). A
civilek legnagyobb sikere eddig a 2010. mdjusdban modosult kistermeldi rendelet?2,

A modositds értelmében bévilt az a foldrajzi kdr, ahova a kistermeldk szdllithatjak

22 14/2006 FVM-EUM-ICSSZEM egyUttes rendelet a kistermeldi, élelmiszer-termelés, -elddllitds, -
értékesités feltételeirdl
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termékeiket. B&vUIt az értékesithetd termékek kdre és mennyisége is, ugyanakkor

csdkkent a kistermeldket sujtd adminisztrécid?.

| et | fh v mIs0R -

3.8.2.2. Termékek/termelok, célcsoport/arak

A Vvégjeggyel bird termékek kdzott taldlhatunk tartds termékeket (pl. lekvdrok,
konzervek), engedélykdteles termékeket (pl. pdlinka, egyéb alkoholok),
kézmUvesipari termékeket (pl. nad, bdr) és friss zOldségeket, gyUmdlcsdket, his- és
tejtermékeket. A termeldk a Tisza-vdlgy 781 telepllésébdl egyeldre 13 telepUlésén
élnek, a védjegyet haszndldk szdma ma eléri az 50-et. A célokra gondolva a

kérnyezettudatos fogyasztok képezik a célcsoportot.

Bhttp://www.magosfa.hu/?qg=hu/node/981, http://jno.huw/hu/?&menu=aktualis&doc=20100526
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3.8.2.3. Ertékesitési csatorndk

A védjegyes termékek értékesitése jelenleg 3 csatorndn keresztUl torténik. Egyrészt

téjtermék sarkokban (pl. Bereg kincsei, Tarpa), mdsrészt szombatonként budapesti

piacokon (Komjdadi uszoda eldtt, Budapest, Il. ker., Sashalmi piac, Budapest, XVI.

ker.), ezen kivUl pedig a honlap is értékesitési felUletként szolgdl.

Tervben van a tajtermék-sarkok bévitése: a SIOVET kdzvetlenUl is megkeres Uzleteket,
valamint a honlapon keresztil is jelentkezhetnek boltok EIS Tisza termékek drusitasara.
Ezen kivUl debreceni és szolnoki piacszervezés, valamint a kdzvetlen hdzhoz szdllitdsi

lehetdségek felkutatdsa is napirenden van.
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Kovetkeztetések, osszefoglalas

Mint ahogy lattuk a bemutatott kezdeményezések sokféle, vdltozatos cél mentén

szervezédnek. Az 1. tabldzatban bemutatjuk, hogy melyiket milyen cél, célok vezérlik.

1. tablazat: A bemutatott példak illeszkedése a helyitermék-fejlesztéssel kapcsolatosan megjelend kiilonféle szervezeti
célokhoz

Liliomkert | Bridge | Termelotol.hu | Szocialis Helyitermék- | Pannon
boltok fesztival Helyi
termék

Klaszter

kornyezetvedelem

kornyezettudatos
fogyasztoi X
magatartas
terjesztése

egészséges életmod X X

munkahelyteremtés
hatranyos helyzetii
tarsadalmi csoportok

szamara

helyi
gazdasagfejlesztés
helyi termel6k X X X X X X
termékeinek piacra

segitésével

§ i i

szocialis
kereskedelmi (fair X

trade) szempontok

turizmus fejlesztése X X X

barati kozosség, civil

szervezodés X

kialakitasanak igénye
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Az egyes kezdeményezések, bdr céljaikban eltérék, tdbb dimenzidban is

hasonlésdgot mutatnak.

Egyrészt fiatal, néhdny éve mik&dd szervezddésekrdl van szd. A legkomplexebb
Pannon Helyi Termék Klaszter és az EI@ Tisza védjegy 2005-ben, illetve 2007-ben
indult.

Mindegyik bemutatott kezdeményezés kis méretd, a helyitermék-termeldk kis
részének biztosit jovedelmet, mely az esetek tdbbségében iddszakos, eseti, a
folyamatos megélhetést nem biztositja.

Emellett fontos kiemelni, hogy a szervez&erd érdekvédelmi (pl. MAGOSZ) vagy
civil szervezet (pl. SZOVET).

Tobb kezdeményezés is részesUlt az elmult években dllami tédmogatdsban,
dltaldban eurépai unids forrdsokbdl (pl. ElI& Tisza, Pannon Helyi Termék Klaszter,

tébb helyi termék fesztival, Bridge projekt).

Osszességében a bemutatott helyitermék-értékesitési kezdeményezések alapjdn az

aldbbi kévetkeztetéseket tudjuk levonni.

A kistermeldk termékeinek értékesitési problémdit elsésorban civil szervezetek,
érdekképviseleti szervek vagy magdnszemélyek karoljdk fel, &k prébdinak
megolddst taldini a termékek promotdldsdra, értékesitésére. Ez a vildg (egyeldre)
nem Uzleti alapon szervezddik, nem Uzleti gondolkoddsu kdzvetitdk szervezik.

A helyi termékek nem érik el a magyar fogyasztdok témegeit, ami természetesen
OsszefUgg az elézd ponttal. Gyakran deklardlitan nem témegterméket dllitanak
elé (lasd Liliompiac, amely taldn szdndékosan is kimarad a balatoni
tomegturizmusbdl), mdaskor pedig nem taldljdk a tdmegtermékké vdaldshoz vezetd
utat. Mindenesetre a vdzolt helyitermékes vilag teljesen szeparditan mdkédik a
tdmegtermékek vildgdatdl. Ertelemszerlen ebben a pontban az ér kérdését is meg
kell emlitenUnk. Tobb példdndl is lattuk, hogy a helyi termékek nem olcsd
termékek, a termeldk , tisztességes arat” akarnak kapni.

Mindezek tUkrében Ugy tUnik, egyelére Magyarorszagon a kdzéposztdly egy része
taldlkozik a helyitermékekkel részben kdrmyezetvédelmi vagy egészseégUgyi
tudatossdg, részben szocidlis érzékenység, részben pedig egyszerlen a vidék

felfedezése okdn.
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2. tablazat: A helyi termékek értékesitésével kapcsolatos problémak

A termeldket érintd jogszabalyi keret egyértelmiien
tulszabalyozott, az adminisztrativ eldairasok nagyon nagy terhet
jelentenek. Az elmult id6szak torvényi valtozasai sem
eredményeztek jelentds valtozasokat.

Javaslat: térvények rendelet attekintése, egyszeriisitése. Felesleges
eldirasok elhagydsa

35/1995. (IV. 5.) Korm.
rendelet a vasarokrol és a
piacokrol

Ez az n. ,,piactorvény”
egyforma eléirasokat tartalmaz
a kiilonb6z6 piacokra (falusi
vasarnapi piac vs.
Vasarcsarnok).

Javaslat: differencialt,
tobbszintii szabalyozas.

Nagyon dragak a helyi
piacokon a bérleti dijak. (Pl. a
Vasarcsarnok 6stermel6i
részében 4.000 dt/nap az asztal
bérleti dija.)

Javaslat: onkormanyzatok
odafigyelhetnének a
dijszabasra, csokkenthetnék a
dijakat.

Nagyon magasak mind a
szallitasi, mind a logisztikai
koltségek. Nem éri meg
webaruhazat miikodtetni, sem
hazaszallitassal, sem pedig
boltba szallitassal.

Az E16 Tisza 6sszehasonlitotta néhany eurdpai orszagban a
kistermeldk adozasi, szamlazasi kdrnyezetét. Ezen a téren
Iényegesen egyszeriibben szervezett orszagokkal talalkozhatunk.
Forras:

http://www.elotiszaert.hu/bovebben.php?1d=991
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Ezeknek a kezdeményezéseknek az értékesitési csatorndi nem tudnak egyszerlen,
olcsdn tdmegdrut kozvetiteni tdmegeknek, igy hdtrdnyos helyzetd térségek
foglalkoztatdsi problémdinak megolddsdéra is csak nagyon korldtozottan tudjuk
haszndlni 8ket - egyelére. A 2. tdbldzatban — a Szévetség az EIS Tiszdért Egyesilet
munkatdrsaval, Szabadkai Andredval készitett interjy alapjan — azokat a tényezdket
foglaltuk 6ssze, amelyek jelen pillanatban a helyitermékek értékesitésének legfébb
akaddlyait jelentik. Ezek j6 része jogi szabdlyozdsi kérdés, amelyek a probléma
természeténél és a mdr felnalmozott ismeretanyagndl fogva valdszinlleg kezelhetdk,
mas részUk azonban gazdasdgi természetld, mely téren a rendszer-szintd megolddsok

még vdaratnak magukra.



